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MAPAS MENTALES PARA LA EMPRESA
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Sila forma de gestionar el conoci-
miento es un factor crucial para
una empresa prospera, la utiliza-
cién de los mapas mentales, afir-
ma el autor, puede revolucionar
la forma de gestionar los nego-
cios. Frente a los documentos li-
nealesy las listas, los mapas men-
tales, en los quelaideaimportan-
te estd en el centro, del cual par-
ten multiples ramificaciones, per-
miten pensar una situacién deter-
minada desde todos los dngulos
sin perder tiempo. Buzan analiza
como usarlos para pensar mejor
v lograr mas beneficios.
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La elaboracion de las cuentas
consolidadas de los grupos de so-
ciedades -esto es, presentar los
estados financieros de las diver-
sas unidades de un grupo empre-
sarial como si se tratasen de una
sola unidad- es una de las dreas
donde la Contabilidad muestra
mayor complejidad para generar
una informacién adecuada. Este
libro, adaptado a las nuevas nor-
mas aprobadas en el 2010, propo-
ne una vision panoramicay prac-
tica de todos los problemas rela-
cionados con la presentacion de
la informacidn consolidada.
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Si hasta hace no tanto el éxito de
un producto se basaba en una
gran campafa publicitaria emiti-
daa través de los canales tradicio-
nales de comunicacion, en la era
de internet, afirma el autor, se ne-
cesitan ademas nuevas estrate-
gias y medios para lleguar a los
consumidores potenciales. Este
libro explica cémo utilizar las re-
des sociales, los blogs, los videos
en internet y el marketing viral
para llegar con los nuevos pro-
ductos tanto a los compradores
como, también, a los medios de
comunicacion.



